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НАУКОВО-ОСВІТНІЙ АСПЕКТ ВИСТАВКОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ 

У статті розглянуто науково-освітній аспект виставкової діяльності та її вплив на формування культурної 
і професійної компетенції студентів. Аналізуючи теоретичні підходи та методології, використані в освітніх 
закладах для інтеграції виставкових заходів у навчальний процес, робота висвітлює, як виставки можуть 
слугувати засобом активізації креативності, критичного мислення й естетичного розвитку особистості. 
Окрім того, у статті критично оцінено поточний стан виставкової діяльності у закладах вищої освіти та 
визначено її роль у професійному формуванні майбутніх фахівців.  

Стаття також звертає увагу на важливість інтердисциплінарного підходу в організації виставкових 
заходів, що інтегрують мистецтво, науку, технології та інші сфери знань, сприяючи всебічному розвитку 
студентів. Обговорюються і потенційні виклики, які можуть виникнути під час реалізації таких проєктів, 
включаючи логістичні проблеми та потребу у висококваліфікованих ресурсах для відповідної підтримки 
виставкової діяльності. Наголошується на значенні емпіричних досліджень для оцінки довгострокового впливу 
виставкової діяльності на професійний розвиток учасників. Такий підхід дає змогу формулювати рекомендації 
для вдосконалення освітніх практик і створення більш ефективних виставкових заходів, що відповідають 
потребам сучасного освітнього процесу. Завершенням статті є апеляція до використання цифрових технологій, 
спрямованих на розширення доступу і взаємодії з виставковим матеріалом, що може значно підвищити 
едукативний потенціал виставкових заходів. 

Ключові слова: виставкова діяльність; освітній процес; професійна підготовка; методичні підходи; 
інтердисциплінарність. 
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SCIENTIFIC AND EDUCATIONAL ASPECT OF THE EXHIBITION ACTIVITY 
The article examines the scientific and educational aspect of exhibition activity and its influence on the formation of 

cultural and professional competence of students. Analyzing the theoretical approaches and methodologies used in 
educational institutions to integrate exhibition activities into the educational process, the work highlights how exhibitions 
can serve as a means of activating creativity, critical thinking and aesthetic development of the individual. In addition, the 
article critically assesses the current state of exhibition activity in higher educational institutions and defines its role in the 
professional formation of future specialists. The research findings emphasize the need for further expansion of the research 
base and the development of new pedagogical strategies that would ensure the effective use of exhibition events to achieve 
educational goals. 

The article also draws attention to the importance of an interdisciplinary approach in the organization of exhibition 
events that integrate art, science, technology and other areas of knowledge, contributing to the comprehensive development 
of students. Potential challenges that may arise during the implementation of such projects are also discussed, including 
logistical problems and the need for highly qualified resources for appropriate support of exhibition activities. Emphasis is 
placed on the importance of empirical research to assess the long-term impact of exhibition activities on the professional 
development of participants. This approach makes it possible to formulate recommendations for improving educational 
practices and creating more effective exhibition events that meet the needs of the modern educational process. The 
conclusion of the article is an appeal to the use of digital technologies to expand access and interaction with exhibition 
material, which can significantly increase the educational potential of exhibition events. 

Keywords: exhibition activity; educational process; professional training; methodical approaches; interdisciplinarity. 
 

остановка проблеми. Виставкова 
діяльність у сфері освіти та науки в 
Україні становить механізм, який 

сприяє демонстрації і розповсюдженню інновацій у 
галузях освіти та науки на внутрішньому і міжна-
родному рівнях. Організовані з ініціативи МОН 
України, такі виставки відіграють ключову роль у 
формуванні й розвитку освітянсько-наукових зв’яз-
ків між дослідниками, педагогами, студентами та 
широкою аудиторією. Ці заходи не тільки фаси-
літують обмін знаннями та досвідом, але й стиму-
люють укладення ділових угод, зокрема щодо 
інвестицій і створення спільних підприємств. 

Особлива увага в таких виставках надається 
ознайомленню учасників з новітніми тенденціями, 
методиками та програмами у сфері освіти та науки. 
Вони слугують платформою для обговорення акту-
альних проблем і методів їх подолання, що значно 
сприяє впровадженню інноваційних підходів в 
освітній процес. Щороку заходи набувають біль-
шого розмаху, привертаючи увагу значної кількості 
учасників та відвідувачів, що свідчить про зрос-
таючий інтерес до освітніх і наукових інновацій. 

Значення освітянсько-наукових виставок у кон-
тексті національної освіти та наукових досліджень 
є величезним. Вони не тільки сприяють розши-
ренню професійного горизонту учасників, але й 
відіграють важливу роль у формуванні інновацій-
ного освітнього середовища. Аналіз якісних тен-
денцій та результативності таких заходів є актуаль-
ним предметом для наукового дослідження, що 
може сприяти подальшому вдосконаленню страте-
гій розвитку освіти та науки в Україні. 

Виставкова діяльність в Україні відіграє клю-
чову роль у стимулюванні ринкових процесів і 

закріпленні структурних змін у економіці країни, 
сприяючи науково-технічному оновленню та тех-
нологічному розвитку вітчизняних виробничих 
потужностей. У контексті державної політики 
одним із основних завдань є розробка концеп-
туальних засад і механізмів для подальшого про-
гресу виставкової індустрії, що займає значуще 
місце в національній стратегії розвитку. 

Історично зародження виставкової справи в 
Україні можна простежити з XVI ст., а натомість 
масштабні міжнародні виставки набули широкого 
розповсюдження, починаючи від XVIII ст. Сучасні 
виставки в Україні, часто відбуваються в культур-
них та освітніх просторах, таких як музеї, галереї, 
бібліотеки, виставкові центри, вони є організова-
ними презентаціями та демонстраціями різноманіт-
них елементів – від мистецьких творів до інтерпре-
таційних експонатів у музеях природи та історії. 

У сучасних освітніх та наукових контекстах, 
виставкова діяльність не тільки виконує функцію 
популяризації знань, але й слугує важливою плат-
формою для сприяння інтелектуальному обміну, 
культурній інтеграції та інноваціям. Виставки і 
ярмарки у сфері освіти та науки виступають як 
інструменти для обговорення та впровадження 
нових наукових підходів і технологій, що робить їх 
важливим елементом у стратегічному розвитку 
науково-освітнього потенціалу країни. 

Аналіз останніх досліджень і публікацій роз-
криває комплексні методологічні виклики, що 
стоять перед організацією та розвитком виставкової 
і ярмаркової діяльності. Важливий внесок у вив-
чення цих питань зробили міжнародні науковці 
П. Баллестер, Я. Критсотакіс, С. Міллер, Б. Монтго-
мері, Дж. Олвуд, С. Гопалакрішна, а також україн-

П



 
 

НАУКОВО-ОСВІТНІЙ АСПЕКТ ВИСТАВКОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ 

 Молодь і ринок № 9 (229), 2024 
 

13

ські вчені Т. Лук’янець, Е. Ромат, С. Гаркавенко, 
А. Савощенко, В. Фарберов. 

Значення наукових робіт мистецтвознавців у 
дослідженні особистості художньої культури є 
особливо великим. Вивчення виставкової діяльнос-
ті в мистецьких освітніх закладах зосереджується 
на концептуальних поглядах таких учених: Т. Ба-
санець, В. Малини, Г. Носенко, О. Рудницької, О. Та-
расенко, О. Шевнюк. Освітньо-мистецькі ініціативи 
Одеси та її художньої школи були детально 
описала О. Барковська, яка звернула увагу на вплив 
культурних заходів на формування особистостей у 
контексті розвитку європейського мистецького 
простору. Також не можна оминути увагою внесок 
у дослідження антології виставкової діяльності 
А. Дмитренка. 

Практичний досвід педагогів мистецьких уста-
нов з Одеси Л. Бурилова, Т. Іщенко, В. Мартинюк, 
а також педагогів з інших міст України, демонструє 
ефективність методик організації виставкової діяль-
ності в освітніх процесах. Їх досвід підкреслює 
значення виставок як засобів входження учнів в 
культурно-мистецький простір, сприяючи форму-
ванню їх як особистостей художньої культури і 
введенню до процесів розвитку національної куль-
тури. 

Мета й завдання статті – аналіз впливу вистав-
кової діяльності на формування професійних та 
культурних компетентностей студентів у контексті 
науково-освітнього процесу. 

Результати дослідження. У сучасному світі 
виставкова діяльність займає важливе місце у мар-
кетинговій стратегії компаній, забезпечуючи ефек-
тивне представлення продукції та послуг. Виставки 
відомі як один із найефективніших, хоча й дорож-
чих, способів реклами, який, хоч і не є найшвид-
шим у реалізації, усе ж сприяє адаптації до ринко-
вих умов та розвитку ділових зв’язків на різних 
рівнях. Відомо, що американські підприємства 
інвестують приблизно 18 % свого рекламного бюд-
жету у виставкову діяльність, а німецькі фірми 
натомість – до 25 %. 

В Україні виставкова індустрія також демонст-
рує динамічний розвиток. Щорічно в 35 містах 
країни відбувається 500–600 виставок, з яких 20 % 
є універсальними, а 80 % – спеціалізованими. По-
над 120 виставкових фірм обслуговують майже 300 
тис. кв. м виставкових площ. Кожного року близько 
25 тис. експонентів представляють свої товари та 
послуги, приваблюючи 5–6 мільйонів відвідувачів і 
генеруючи оборот від 55 до 60 млн доларів [2, 22]. 

Отже, виставки та ярмарки стають важливим 
засобом маркетингу, який уможливлює комплексно 
застосовувати основні інструменти маркетингових 
комунікацій у певному місці і в конкретний час, 
забезпечуючи значний вплив на розвиток бізнесу та 
просування продуктів. 

В останні роки виставкова діяльність в Україні, 
зокрема у сфері освіти, досягла значного розвитку, 
перетворившись на ключовий фактор економічного 
та культурного прогресу країни. Було ініційовано 
численні виставки, які охоплюють широкий спектр 
економічно і соціально значущих тем. Внаслідок 
цього утворилося професійне коло виставкових 
компаній, які спеціалізуються на організації заходів 
у різних галузях національної економіки, де кожна 
галузь тепер має одну-дві лідируючі виставки з 
визначеними організаторами. Це свідчить про за-
вершення етапу формування виставково-ярмарко-
вої галузі, що стало значним кроком у розвитку 
виставкової діяльності країни. 

Для глибокого розуміння феномена виставкової 
діяльності, особливо в контексті освітньої сфери, 
було звернуто увагу на дефініції та термінологію, 
які розкривають поняття “виставка” та “виставкова 
діяльність”. В енциклопедії “Образотворче мис-
тецтво” виставку визначено як публічну демонст-
рацію досягнень у різних сферах, як захід, так і 
місце проведення. У словнику “Аполлон” виставка 
визначається як тимчасовий публічний показ, від-
мінний від музейної експозиції. Міжнародне бюро 
виставок розширює це визначення, описуючи вис-
тавку як наочну експозицію матеріально-культур-
них досягнень [6]. 

В академічному контексті, виставка в мистець-
ких освітніх закладах вважається простором взає-
модії і діалогу між учасниками. І. Ликова розглядає 
виставку творчих робіт учнів спеціально організо-
ваною формою естетичної комунікації, що відо-
бражає досягнення і результат педагогічної діяль-
ності. В мистецтвознавчій літературі термін “вис-
тавка творчості” описується як діалогічний підхід 
до соціокультурної явища, який включає естетичну, 
просвітницьку комунікацію у певному просторі та 
часі. Виставки розглядаються як соціокультурний 
досвід, який сприяє збереженню і розповсюдженню 
художніх цінностей, вихованню “людини куль-
тури”. 

Отже, виставкова діяльність у мистецьких освіт-
ніх закладах вимагає наукового аналізу методик 
формування здатності особистості до мистецько-
діалогової комунікації в соціокультурному просто-
рі, а також розроблення нових форм організації вис-
тавкових заходів на основі концепту синергетики. 

Науково-освітній аспект виставкової діяльності 
охоплює кілька ключових вимірів. Перший полягає 
у застосуванні виставок як інструмента для нау-
ково-освітньої роботи у різноманітних дисциплі-
нах. Це включає економічні та соціологічні дослі-
дження, що проводяться на виставках, а також 
організацію семінарів, практичних занять та стажу-
вань для студентів, що дозволяє їм безпосередньо 
залучатися до виставкових заходів і здобувати 
практичний досвід. 
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Другий вимір зосереджений на науково-освіт-
ньому забезпеченні виставкової діяльності, що 
передбачає дослідження виставкової індустрії та 
розробку програм підготовки і перепідготовки 
кадрів, а також підвищення кваліфікації працівни-
ків виставкової індустрії. Це вимагає систематич-
ного підходу до освітньої підготовки з метою за-
безпечення високої компетентності фахівців, які 
можуть ефективно управляти виставковими проєк-
тами та інноваційно підходити до розвитку вистав-
кової діяльності. 

Інформаційно-рекламне забезпечення відіграє 
значущу роль в освітянсько-виставковій діяльності, 
де регулярне проведення виставок супрово-
джується публікацією інформаційно-рекламних 
матеріалів про учасників виставкового ринку. Зна-
чення пресконференцій як перед, так і під час, а 
також після виставок, полягає у забезпеченні пря-
мого зв'язку між експонентами та медіа, що допо-
магає донести інформацію до широкої громадсь-
кості. Інтерв’ю та лаконічні огляди діяльності, крім 
зазначеного, використовуються для підкреслення 
цілей організацій і установ, що беруть участь у 
виставках [3]. 

Інтернет, ставши доступним для широких 
верств населення, трансформувався у невід’ємну 
складову освітянсько-наукових виставок. Його 
потенційні переваги включають широкі можливості 
для розміщення реклами, такі як банери, різнома-
нітні розсилки, рекламні сторінки у виставкових 
каталогах, реєстрації у пошукових каталогах. Інтер-
нет забезпечує постійний обмін інформацією між 
учасниками й організаторами, допомагає у пошуку 
партнерів та клієнтів, сприяє економії на рекламних 
матеріалах і комунікаційних послугах. Таким чи-
ном, Інтернет стає ефективним інструментом у 
проведенні та підтримці освітянсько-наукових 
виставок, підвищуючи їхню доступність й ефек-
тивність. 

У рамках науково-освітньої виставкової діяль-
ності значну роль відіграють індивідуальні джерела 
даних, такі як реляційні бази даних, XML репози-
тарії, текстові бази, Web-сервіси та пакети програм-
ного забезпечення. Ці джерела можуть існувати як 
у формі збережених, так і потокових даних, вклю-
чаючи дані із сенсорних установок. Інновація поля-
гає у формальному описі простору даних та визна-
ченні його ключових завдань, а також у формаліза-
ції методів інтеграції й пошуку неструктурованих, 
напівструктурованих і строго структурованих да-
них [1, 470]. 

Науково-освітній аспект виставкової діяльності 
включає використання виставок як інструмента для 
проведення економічних та соціологічних дослі-
джень, а також організації семінарів, практичних 
занять і стажувань для студентів. Крім того, вклю-
чено науково-освітнє забезпечення виставкової 

діяльності, яке охоплює дослідження виставкової 
індустрії та програми для підготовки й перепідго-
товки кадрів. 

Одним із критичних аспектів є підвищення ква-
ліфікації учасників виставок, особливо тих, хто 
займається маркетингом, рекламою та продажами. 
Виставкова діяльність вимагає спеціалізованих 
знань, позаяк їхня нестача може призвести до низь-
кої ефективності участі та загального невдоволення 
результатами. Такі обставини можуть спонукати 
учасників до відмови від подальшої участі або 
зменшення обсягів участі на наступні роки. 

Соціальний вплив освітянсько-наукових виста-
вок, хоча й може здаватися непомітним, має глибо-
кий проникливий вплив на різні аспекти суспіль-
ного життя. Виставки стають критичним місцем 
для особистісного спілкування між представниками 
бізнесу, професійних спільнот, регіональних і груп 
за інтересами, часто стаючи єдиним місцем для 
їхніх зустрічей. Це також потужний механізм для 
поширення знань про наукові та технологічні до-
сягнення, зокрема через обмін ідеями, інформацією 
і досвідом між учасниками. 

Крім того, освітянсько-наукові виставки дозво-
ляють учасникам безпечно досвідчувати нові тех-
нічні новинки та інші зміни, перш ніж впроваджу-
вати їх у власній діяльності, що сприяє соціально-
психологічній стабільності в періоди змін. Важли-
вою є також їхня роль у формуванні та оцінці сус-
пільного настрою, особливо під час впровадження 
значних соціально-економічних реформ, де вистав-
ки можуть виступати як символ та індикатор змін у 
суспільстві [4, 48]. 

На початку XXI ст., освітянсько-наукова вистав-
кова діяльність зазнала значного оновлення у різ-
номанітних аспектах. Це включає реалізацію дер-
жавних проєктів у сфері, розширення інформацій-
ного забезпечення, удосконалення правової бази, а 
також навчання та підвищення кваліфікації учасни-
ків. Зміни, викликані адаптацією соціальних функ-
цій виставок до сучасних умов, є, безумовно, важ-
ливими завданнями політики Української держави 
у цій галузі та діяльністю Виставкової федерації 
України. Освітянсько-наукова виставкова діяль-
ність має на меті представити широкій громадсь-
кості, педагогам, фахівцям, науковцям, а також 
органам державного управління, досвід інновацій-
ної діяльності та досягнення, а також визначити й 
обговорити пріоритетні проблеми подальшого 
розвитку освітнього процесу. 

Виставкова діяльність у сучасних умовах вис-
тупає генератором та ключовою ланкою обмінних 
процесів у регіонах і містах, забезпечуючи інфор-
мування про стан і тенденції ринку, рівень конку-
ренції та специфіку конкурентоспроможних страте-
гій, включаючи інноваційні, логістичні й цінові 
підходи. Виставки також сприяють безпосеред-
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ньому діалогу між виробниками та споживачами, 
організації професійних конференцій та дискусій, 
встановленню ділових контактів, що в сукупності 
дає значний мультиплікативний ефект, сприяючи 
формування позитивного іміджу регіону. Ці чин-
ники разом відіграють роль у формуванні конку-
рентних переваг, роблячи виставкову діяльність 
важливим інструментом маркетингової стратегії 
різних учасників ринку. 

У сучасних умовах в Україні освітянсько-нау-
кова виставкова діяльність значно активізувалася, 
щороку відбувається багато міжнародних освітніх 
ярмарків та виставок. Ці заходи включають семі-
нари, пресконференції та презентації, що надають 
учасникам – закладам освіти – можливість предста-
вити свої програми, знайти нових партнерів та 
абітурієнтів, а також поширити інформацію серед 
великої аудиторії, включаючи журналістів. Зок-
рема, професійні освітні заклади все частіше впро-
ваджують івент-менеджмент як інструмент досяг-
нення корпоративних та суспільних цілей через 
управління унікальними заходами, які розгля-
даються як окремі проєкти. Івент-менеджмент у 
професійній освіті в Україні також розглядається 
через призму “івентивного маркетингу”, що став 
новим інструментом у маркетинговій стратегії для 
підтримки іміджу та продукції компаній. Це дозво-
ляє вітчизняним закладам освіти використовувати 
міжнародні освітянські платформи для ознайом-
лення з інноваціями у професійній освіті та нав-
чанні [5]. 

В Україні щорічно відбувається низка значних 
міжнародних освітянських виставок, які включають 
різноманітні заходи, такі як семінари, пресконфе-
ренції, презентації, що надають можливості для 
закладів освіти представити свої програми, знайти 
нових партнерів та абітурієнтів. Однією з ключових 
є Міжнародна виставка “Сучасні заклади освіти”, 
де беруть участь понад 750 освітніх закладів з 
України та інших країн, включаючи Велику Брита-
нію, Канаду, США, країни Європи. Ці заходи під-
тримуються значними освітніми організаціями та 
іноземними представництвами, що сприяє обміну 
інноваціями у сфері освіти. 

Щорічна спеціалізована виставка “Освіта та 
кар’єра” та міжнародна виставка “Освіта за кордо-
ном” організовуються під егідою Міністерства 
освіти і науки України, інших поважних організа-
цій. Від 2008 р. ці виставки набули міжнародного 
статусу, що відкриває додаткові можливості для 
залучення іноземних учасників, сприяє міжнарод-
ному співробітництву. Значний акцент робиться на 
інновації в освіті, впровадженні сучасних техноло-
гій, обговоренні міжнародних освітніх та професій-
них можливостей для молоді. 

Також значущим є міжнародний форум “Інно-
ватика в сучасній освіті” та виставка закордонних 

закладів освіти “World Edu”, що проводяться за 
підтримки важливих національних освітніх інсти-
туцій. Ці заходи відіграють критичну роль у просу-
ванні інновацій та міжнародної інтеграції у галузі 
освіти, допомагаючи українським освітнім закла-
дам позиціонувати себе в міжнародному освіт-
ньому просторі [7, 45]. 

З початком XXI ст., в Україні щорічно організо-
вуються численні міжнародні освітні заходи, такі 
як виставки та ярмарки, які отримали офіційний 
міжнародний статус відповідно до розпорядження 
Кабінету Міністрів України. Ці заходи стали ефек-
тивними платформами для популяризації іннова-
ційних освітніх методик та інформаційних техно-
логій, сприяючи діалогу між освітянськими устано-
вами і міжнародними партнерами. Важливими є 
такі події, як Міжнародна виставка “Сучасні закла-
ди освіти” та “Освіта та кар’єра”, які забезпечують 
майданчики для обміну досвідом, а також налаго-
дження професійних контактів. 

Ці заходи включають конференції, “круглі 
столи”, презентації, що дають можливість учасни-
кам обговорювати актуальні питання освіти, вико-
ристання новітніх технологій, а також питання 
міжнародного співробітництва й академічного 
обміну. Участь у таких заходах дає змогу закладам 
освіти розширити ринки освітніх послуг, залучити 
нових абітурієнтів, а також ефективно використо-
вувати маркетингові та логістичні стратегії для 
оптимізації поставок освітніх послуг. 

Рекламна діяльність, яка розпочинається задов-
го до самого заходу, включає реєстрацію в офіцій-
них каталогах, публікації у спеціалізованих видан-
нях, радіорекламу та прямі поштові розсилки. На 
виставках обов’язкова наявність добре підготовле-
них комунікативних матеріалів, таких як листівки, 
буклети та плакати, що важливо для ефективного 
представлення закладу освіти і його програм. Така 
всебічна підготовка й активне використання кому-
нікаційних засобів мають велике значення для 
успішної участі в міжнародних освітянських вис-
тавках. 

У контексті сучасних умов України виставкова 
діяльність в освітянсько-науковому секторі відіграє 
ключову роль у просуванні художніх доробків та 
інновацій у педагогічній практиці. За теоретичними 
засадами провідних вчених, виставки є важливими 
для розвитку художніх здібностей і особистісного 
зростання. Різноманітність виставкових експозицій, 
які охоплюють живопис, рисунок, графіку, декора-
тивно-прикладне мистецтво та дизайн, демонструє 
широкий спектр творчих напрацювань. Вони поді-
ляються на персональні, які підкреслюють індиві-
дуальність творця; звітні, що висвітлюють колек-
тивні роботи освітніх закладів; міські та районні, 
які ознайомлюють населення із досягненнями учнів 
та педагогів; регіональні, що служать для популя-



 
 

НАУКОВО-ОСВІТНІЙ АСПЕКТ ВИСТАВКОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ 

Молодь і ринок № 9 (229), 2024 
 

16

ризації творчості учнів різних закладів; а також 
всеукраїнські й міжнародні, які висвітлюють досяг-
нення на глобальному рівні. Всі ці формати виста-
вок сприяють не тільки представленню творчих 
досягнень, але й науково-методичному аналізу 
якості освіти та творчих процесів, стимулюючи 
методичне осмислення сучасних підходів до орга-
нізації освітянської діяльності [8]. 

У рамках теоретичних досліджень провідних 
учених розглядаються методичні засади виставко-
вої діяльності як ключового елемента у формуванні 
художньої культури особистості. Виставки в освіт-
ніх закладах виконують педагогічну функцію, що 
сприяє розвитку творчості учнів. Це відображено у 
досвіді вчителів-новаторів, наприклад, З. Беконія та 
Г. Хусіда, котрі вважають виставки професійним 
портфоліо педагогів та візитною карткою освітніх 
закладів. Розроблені ними методики організації 
виставкових заходів на основі творчих досягнень 
вихованців стали зразком для сучасних науково-
методичних підходів у мистецькій освіті. 

У ході аналізу творчих робіт учнів з’ясувалося, 
що їхні художні композиції виражають унікальний 
внутрішній світ автора, підкреслюючи індивідуаль-
ність кожного. Навчально-творчі проєкти висту-
пають віддзеркаленням творчого розвитку юних 
художників та їхніх педагогів. Особливо важливим 
є педагогічне управління процесом інтеграції учнів 
у культурно-мистецький простір за допомогою 
особистих художніх доробків на різних заходах, що 
забезпечує формування культурної та духовної 
особистості. 

Ці підходи вимагають ретельного науково-ме-
тодичного обґрунтування виховних завдань, а та-
кож визначення критеріїв та показників для оцінки 
якості художньої освіти. Такий комплексний підхід 
уможливить не тільки підняття рівня виставкової 
діяльності, але й ефективне інтегрування мистець-
ких засобів в освітній процес, сприяючи гармоній-
ному розвитку особистості. 

Виставки наукових і педагогічних праць універ-
ситетських кафедр відіграють значущу роль у фор-
муванні професійної культури майбутніх фахівців. 
Вони висвітлюють науково-методичну та творчу 
діяльність у розв’язанні завдань освітньо-виховного 
процесу. Такі виставки не тільки демонструють 
авторські підручники, монографії, статті та творчі 
досягнення, але й стають важливою складовою 
естетичного виховання. Персональні виставки тво-
рів педагогів-художників, наприклад, відобра-
жають професіоналізм і педагогічну діяльність у 
сфері культури й мистецтва, стаючи безцінним 
досвідом у вихованні особистості культури. 

Важливим аспектом у формуванні художньої та 
професійної культури є діяльність бібліотеки фа-
культету, де періодичні виставки книг і підручників 
сприяють культурному зануренню студентів. Особ-

ливо це стосується першокурсників, для яких такі 
заходи є вступом у світ вищої освіти та мистецтва. 
Виставкова активність факультету включає презен-
тації літератури й ілюстрацій, що сприяє професій-
ному зростанню майбутніх вчителів образотвор-
чого та декоративно-прикладного мистецтва. 

Значна увага у процесі освітньо-виховної діяль-
ності відводиться виставковим майданчикам і му-
зеям, що діють у рамках художньо-педагогічних 
закладів освіти по всій Україні. Ці простори слу-
жать місцями для культурного діалогу, діяльності 
та виховання майбутніх вчителів, які формуються 
як особистості художньої культури через науково-
методичну й організаційну роботу педагогів. 

Виставкова діяльність в освітніх закладах 
України є значущим інструментом у формуванні 
художньої культури та професійних компетенцій 
майбутніх фахівців, виступаючи наочним проявом 
освітньо-мистецьких досягнень педагогів та сту-
дентів, відіграючи важливу роль у методичній 
роботі з підготовки майбутніх учителів образотвор-
чого мистецтва. Виставки сприяють естетичному 
вихованню, демонструючи творчі напрацювання 
учнів та педагогів, тим самим забезпечуючи куль-
турну комунікацію як всередині освітнього закладу, 
так і за його межами. 

Сучасні виставкові заходи включають концеп-
туальні інновації, які підсилюють виховний потен-
ціал виставок, розвиваючи художню творчість і 
сприяючи розвитку особистісної культури студен-
тів. Важливість виставок полягає також у дидак-
тичному аналізі педагогами результатів своєї ро-
боти, оцінці ефективності освітніх методів на прик-
ладі творчих доробків молоді. Отже, виставкова 
діяльність у освітніх закладах художньої спрямова-
ності виступає не тільки як майданчик для де-
монстрації художніх здобутків, але й як важлива 
частина педагогічного процесу, що веде до формуван-
ня всебічно розвиненої особистості, здатної до 
творчого самовираження та постійного саморозвитку. 

В академічному контексті, систематичний роз-
виток особистості і культурний ріст підтримуються 
через постійну педагогічну діяльність, яка виходить 
за межі спорадичної участі у творчих виставках. Це 
включає розробку та виконання науково-методич-
них програм, спрямованих на культивування духов-
ності в контексті національної культури. Перспек-
тива визначення показників і критеріїв якості твор-
чих досягнень вимагає впровадження комплексних 
наукових підходів, які включають діагностичне 
вимірювання розвитку особистості. Ці методи по-
винні базуватися на обґрунтованих критеріях оцін-
ки, розроблених на основі наукових досліджень і 
теоретичних робіт у галузі психології та педагогіки.  

Отже, виставкова діяльність в освітніх закладах 
виступає як важливий інструмент у формуванні 
культурної та професійної компетентності студен-
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тів. Ця діяльність забезпечує не лише візуалізацію 
наукових і творчих досягнень, але й сприяє глибо-
кому психолого-педагогічному аналізу розвитку 
особистості. Через виставки, які є наочними ре-
зультатами освітнього процесу, вихованці та педа-
гоги мають змогу рефлектувати над власними 
досягненнями і визначати напрями подальшого 
розвитку. Наукове обґрунтування методів та підхо-
дів до виставкової діяльності підкреслює її зна-
чення у процесі навчання та виховання, підтвер-
джуючи роль цієї діяльності як інструмента оцінки 
та розвитку освітнього і культурного середовища. 

Висновки і перспективи подальших дослі-
джень. У пропонованій статті ми виявили, що вис-
тавкова діяльність в освітніх закладах значною 
мірою сприяє формуванню культурної та профе-
сійної компетентності студентів, виступаючи ефек-
тивним інструментом для візуалізації навчальних 
досягнень та стимулювання критичного мислення і 
креативності. Водночас виставки сприяють куль-
турному обміну й діалогу, залучаючи студентів до 
активної участі у професійному співтоваристві. 

Перспективи подальших досліджень у цій 
області можуть включати розширення методоло-
гічної бази для детальнішої оцінки впливу вистав-
кової діяльності. Це передбачає розробку комп-
лексних інструментів оцінки, які уможливлять 
аналізувати як кількісні, так і якісні аспекти впливу 
виставок на розвиток компетентностей. Особливу 
увагу варто приділити міждисциплінарним дослі-
дженням, які інтегрують педагогічні, психологічні, 
соціологічні та культурологічні підходи для глиб-
шого розуміння процесів, що відбуваються під час і 
після участі у виставках. Крім того, потрібно звер-
нути увагу на розробку стратегій включення вис-
тавкової діяльності в освітній процес, щоб оптимі-
зувати її виховний та навчальний потенціал. 
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