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ÜBERZEUGEN SIE
AUCH AUF DEUTSCH

Vergrößern Sie Ihr Potenzial mit
Kursen und Zerti katen des 
Goethe-Instituts.
Lernen Sie so schnell und intensiv
Wie Sie möchten.
Weltweit an einem unserer
148 Standorte und jederzeit online.
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Sie  nden ein Goethe-Institut
ganz in Ihrer Nähe. Zum Beispiel
in Schwäbisch Hall, in Frankfurt 
oder Berlin.
EINFACH AUSWÄHLEN;
ANMELDEN; ANFANGEN
www.goethe.de
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  . ,    : «Wer sein Studium im Deutschland 
frühzeitig auf Hochtechnologie ausrichtet, investiert langfristig in seine Karriere». 
Studieren in Deutschland. Land der Ideen... � «       
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SCHON EINE FAHRT KANN
IHREN HORIZONT UM
KILOMETER ERWEITERN.
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Kein Zweifel. Der neue �koda Fabia. Fuer alle, die schon alles gesehen haben, wird jetzt 
spannend. Denn die vielen cleveren Details im neuen �koda Fabia ueberzeugen sofort. Zum 
Beispiel der 1,5-Liter-Flaschenhalter. Damit der einzige Durst, den Sie unterwegs haben, der 
Wissensdurst bleibt. Und den stillen Sie am besten, indem Sie einmal ganz genau hinsehen. 
Auf die hochwertigen Materialien, die perfekte Verarbeitung und moderne Design. Gehen 
Sie auf Entdeckungstour. Am besten bei einer Probefahrt. 

Mehr Informationen bei Ihrem �koda-Partner, unter 01805/4222 (0,14 �/Min.) oder 
www.fabia.de.
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«WER DEUTSCHLAND BEWEGEN WILL, 
FAENGT AM BESTEN KLEIN AN.»
Joachim Loew, Partner der Initiative Ernaehrung+Bewegung
Ein Leben lang gesund und  t bleiben? Wer das will, muss schon in jungen Jahren 

auf eine ausgewogene Ernaehrung und viel Bewegung achten. In der Kindheit wird der 
Grundstein fuer ein gesundes Leben gelegt. Daher sprechen viele Massnahmen der METRO 
Group zur Vermeidung von Uebergewicht gezielt Kinder und Jugendliche an. Mit unserer 
Initiative «Gut fuer Dich» wollen wir dazu ermuntern, richtig zu essen und ein aktives Leben 
zu fuehren. Machen Sie mit! Mehr Infos unter www.gut-fuer-dich.info.

METRO Group
The Spirit of Commerce

http://www.fabia.de
http://www.gut-fuer-dich.info
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Hu
HUMAN 
7 +09
Er verbindet Chemie und Menschheit
Er ist das Element Mensch. Und er ist einer der 
Gruende, weshalb wir die Welt ein wenig anders 
sehen. In den Verbindungen von Wasserstoff, 
Sauerstoff und Kohlenstoff sehen wir        DOW ® 
Loesungen fuer die Probleme auf unserer Erde: 
von sauberem Wasser ueber erschwinglichen 
Wohnraum bis hin zum Klimawandel. Das Anliegen 
der Chemie ist das Anliegen der Menschheit. 
So sehen wir bei Dow die Dinge � durch die 
Augen des Elements Mensch.
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 Oleksandr Tupytsa

COMPOSITION AND COMMUNICATIVE ORGANIZATION OF MODERN 
ADVERTISEMENT TEXTS

The peculiarities of composition of advertisement texts are de ned in the article. The author pays 
special attention on «strong positions» in their sense organization. Examples of advertisement from 
modern German journals «Germany» and «Focus» are analyzed.

Key words: composition of the text, advertisement text, predomination, strong positions of the 
text.
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